附件 1

设计需求

一、设计项目： “雪涛”系列小包装盐产品

二、设计时间：2011年7月11日-2011年8月10日

三、公司品牌介绍：
“雪涛”：雪白的浪涛给人以纯洁的美感，也是盐产品的直观的象征。体现了浙盐品质优良，具有令人可信可亲的品牌形象。

“雪涛”展现了一幅海潮涌动，雪浪滔天的景象，潮水凝结成浪涛，推击而来，势不可挡。浙江依江靠海，自古为中国的产盐重地，盐产品品质也冠于中国。

“雪涛”反映出浙江盐业勇立潮头，敢为人先的精神风貌以及做品质，重社会责任感的企业形象。

四、宣传重点：健康生活每一天  

五、目标消费群体： 

1． 大众产品：普通消费者，满足日常基本需求。

2． 中端产品：注重生活品质的人群，以城市人口中的知识型人员及家庭为主要消费对象，具体购买者大多以青年女性和家庭主妇。（主推）

3．  高端产品：可支配收入较宽裕的中高级人群。
六、设计要求：

1． 总体设计要求：围绕品牌理念，发扬品牌精神。

2．设计总体风格要求：大气、庄重、简洁，系列化，差异化,突出品质。

3． 大众产品设计要求：实用，简洁，民生；
中端产品设计要求：典雅，庄重，大气；
高端产品设计要求：造型多变，艺术感强，有视觉冲击力。
4.色彩要求：色彩明快，能吸引消费者的注意力。

5.具有较强烈的时代感,与世界高标准包装设计水平看齐，能激发顾客的购买欲望。

6.包装设计时应着眼于产品的系列化。

7.每面图案必须具有完整性，设计稿须提供展开图和效果图(展开图和效果在同一页面上以便评选)。
七、设计项目细则

1．雪涛盐产品系列分纸塑袋装、立式袋装、盒装、瓶装四个包装类型，要求设计师形成一个体系。
2．需求设计版面分类共6款：
⑴版面图案共3款：

①省公司小包装版面 

②绿海多品种盐公司版面

③蓝海星多品种公司版面

⑵包装外观设计共3款 ：（选择适宜的长宽比，外型设计）
①大众产品（软包装）

②中端产品（立式袋、纸盒）

③高端产品（多种材质考虑灌装，如礼盒内外盒设计等）
3、包装外观分类：

⑴大众产品（软包装）:300g加碘食用日晒自然盐、 350g加碘食用精制盐、 350g未加碘海盐、1kg海精盐（家庭腌制用盐）

⑵中端产品（立式袋）：400g绿色精制碘盐、蓝海星、绿海多品种盐 

⑶ 高端产品（纸盒，多种材质罐装）：高端盐产品及礼盒装

⑷ 包装规格:(膜片宽度在280mm以上)
建议尺寸：设计师可按不同系列产品加以调整。（设计稿以展开、立体两种呈现）

	品种
	膜片尺寸（展开）
	纸箱尺寸（展开）

	300g加碘食用日晒自然盐
	280×185mm
	400×280×210mm

	350g加碘食用精制盐
	286×185mm
	400×280×170mm

	350g未加碘海盐
	286×185mm
	400×280×170mm

	400g绿色精制碘盐
	286×185mm
	400×280×185mm

	1kg海精盐（家庭腌制用盐）
	380×280mm
	400×270×185mm


八、文字内容：
设计师可以根据实际设计情况对内容加以调整。相关标识需符合《食品安全法》《食品标识管理规定》GB7718-2011，《预包装食品标签通则》相关规定。

1． 纸塑袋（立式袋）装正面（盒装上下面、瓶体正面）：
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300g加碘食用日晒自然盐、 350g加碘食用精制盐、 350g未加碘海盐、1kg海精盐（家庭腌制用盐）、400g绿色精制碘盐（产品名称，需突出）；
健康生活每一天（宣传语，需突出）

净含量：

售价：

浙江省盐业集团有限公司 专营 
2. 背面（纸塑袋、立式袋装背面，盒装左右面）：
雪涛 （注册商标，需突出）[image: image2.jpg]o17a

mm<En

erm<n

017A





留贴碘标位置

浙江省盐业集团有限公司专营

地址：浙江省杭州市梅花碑8号

邮编：310009

电话：0571-87813305 87800068

生产企业：

定点证书编号：

地址：

产地：

邮编：

电话：

各地盐业公司联系电话，请登录：Http：//www.zjsalt.com/

产品标准号：GB5461
配料：

食品添加剂：

质量等级：

含碘量（以I计）：

食用方法：待食品熟后加入碘盐

储藏方法：密封保存 防潮防热

食品标签认可号：

生产日期：
条形码

浙江省盐业集团有限公司
    二○○一年七月十一日
