“中国设计大展”新闻素材
改革开放以来，我国的现代设计取得了迅猛增长，设计产业覆盖到社会政治、经济、科技、文化、生活等各个领域，成为中国综合国力迅速增长的重要推动力。设计学以其复杂的多学科背景，和卓越的系统整合功能，成为当今全球发展最快的前沿交叉学科。在全球化浪潮的推动下，设计资源与人才的流动越来越国际化，设计竞争日益激烈，世界各国纷纷将设计作为发展国家核心竞争力的重要组成部分。从某种意义上说，设计改变了人类的生产方式和生活方式，成为当代文化的一种重要形态。为了引领中国设计的创新发展，同时，也为了积累当代社会发展的最新文明成果，中国设计迫切需要构建一个独立于美术学科之外的、有专业影响力的国家级展览平台，以推动中国设计和创意产业可持续发展。深圳是中国改革开放的窗口和先行城市，也是中国内地现代设计的策源地，多年来积累了比较丰富的设计资源；深圳也是国内首个获得联合国教科文组织命名的“设计之都”称号的城市，深圳有必要的资源和条件承办国家级的设计大展。通过与国家文化部联合举办“中国设计大展”，深圳将致力于推动国家级“设计博物馆”的建设，为全国设计艺术的创新发展、也为中国设计在全球化的背景下产生更广泛的影响力做出更大的贡献。因此，本届“中国设计大展”将由文化部与深圳市政府联合主办，由文化部艺术司、中共深圳市委宣传部和深圳市文体旅游局负责承办，全国各设计院校、行业协会、以及深圳市相关单位与设计协会参与协办；展览将于2012年12月7日至2013年2月26日在深圳举行。
一、展览主题

展览的名称为：

中国设计大展/China Design Exhibition(简称：CDE)
展览的主题：

时代 • 创造/Times and Creation 
中国设计大展旨在：

鼓励中国设计创新，促进社会生活进步。

当代世界科学技术的快速发展和全球化经济的广泛深入，极大地改变了传统的生存形态，以网络交互信息为特征的资讯传播手段，在延展了人的交往空间的同时,也改变了物品的交换和流通模式，生活方式正超越代沟，前所未有地在不同地区、年龄、性别中面临变化，而中国作为后发国家，同时又作为一个具有悠久民族文化传统的社会主义国家，如何在这种全球化趋势中走出自己的合理道路，是我们这个时代最具挑战性的命题。

在这个知识经济的时代里，文化创意产业既是经济新的增长点，也构成了当代文化最有活力的内涵，而设计因其生活、艺术、科技等的综合性特征，成为文化创意产业的主体，在中国创办“设计大展”是国家在经济发展新的起点上，通过设计综合文化和科技力量，是改善人民生活的重要举措。

创新是好设计的最重要元素，“中国设计大展”主张通过人人都能享用的好设计，来确立中国式的生活价值；创造是设计提升产业制造水平、建构理想生活形态的前提，设计的创造是时代赋予我们的使命所在，它的意义在于通过中国人整体的生活提升，使中国的当代文化对世界文化有所贡献。
二、展览内容
中国设计大展由主体展览、外围展览和学术活动等内容组成。主体展览是该设计大展的核心内容，根据国际设计行业与专业划分的惯例，主体展览计划分为平面设计、产品设计、空间设计和综合设计四个版块。由于建筑设计和服装设计本身的复杂性和自成体系，考虑到短时间内难以把握，故本次大展暂不包含这两块。
1、平面设计（Graphic Design）：以平面的图形、符号、字体等语言为手段的视觉传达设计，含形象、字体、海报、书装、包装、广告、多媒体等设计；

2、产品设计(Product Design)：指以工业手段制造的产品设计（不包含服装设计），包括机械产品、电子产品、交互设计、UI设计、家具设计等；

3、空间设计(Space Design)：所有建筑的外部空间与内部空间的艺术设计（不包含建筑设计），如居住空间、公共空间、工业空间和展览空间等等；

4、跨界设计（Crossover Design）：跨界性质的，在功能和形式上难以归到上述三类中的设计；具有综合性、系统性和探索性的设计作品。（该部分只做邀请展）

为了衬托中国设计大展的气氛，拓展展览的学术成果，促进设计交流，推动设计与产业的互动与转化，计划在中国设计大展期间举办一系列外围展览和学术活动。深圳创意十二月相关设计展览活动、全国（含港澳台）同期在深圳举办的设计展览活动可以申请作为“中国设计大展”的外围展；同时策划部分学术讲座、研讨等活动，作为展览的学术延伸。
三、作品征集

作品征集范围：全国（含港澳台）所有设计公司、事务所、设计院校和设计师的作品，包括中国设计师（机构）在外国设计的作品及设计项目。 

作品创作年代：2008年1月至今。（设计是一门发展速度迅猛的学科，为呈现设计艺术的最新优秀成果，也为了将展览以双年展的形式可持续发展下去，拟将此次征稿的时间跨度定为4年。）

作品征集方式：以邀请和公开征集两种方式进行。

1、邀请作品：拟采取国际惯用的策展人制度，由策展团队负责甄选设计师（或团队），经过学术委员会审核进入展览；在国内外重要设计项目中竞标、重要展览竞赛中获奖、入选等资质将作为被邀请参展的重要参考条件。港澳台的作品以邀请为主。

2、征集作品：通过机构发动和媒体发布的方式进行作品的公开征集，通过评审进入展览。征集作品分初评审和终评审两个阶段，第一阶段主要交寄电子文件，经初评审合格后，再通知交寄正式作品（或实物），参加终评审。
四、运作模式

中国设计大展是政府组织的国家级专业展览活动，在展览的组织、发动与作品征集、评审等各个环节都要遵循公开、公平、公正的原则，真正做到行业认同，专家好评。
为能够更好将该项展览打造为我国乃至国际设计领域的品牌活动，拟参照国内外知名、成功的国家展览运作经验，同时借鉴国际展览的策展人机制，在组织委员会的领导下，设置学术委员会和策展团队，明确学术委员会和策展团队的职责、权限与任务。

1、学术委员会：学委会成员由国内艺术设计院校的资深专家、全国重要的设计行业协会负责人和著名设计师三方面专家组成，负责确立展览的宗旨、主题，划分作品征集范围，审核作品的评选标准及邀请参展作品，选聘评审委员；学委会委员还有义务向策展团队推荐优秀设计师及作品。

2、策展团队：根据学术委员会确立的展览宗旨与主题，负责甄选与提名邀请展部分的设计师及作品。策展团队由12位分项策展人和4位策展统筹组成，其中四大板块各选聘3位分项策展人，并指定一位作为该小组负责人。
策展人必须对本领域的前沿状况有深入了解，且具有丰富的策划组织经验；青年设计师往往富于更新的观念和更旺盛的创造活力，为吸引青年设计才俊积极参与展览，有必要在策展人团队中加入具有国际视野的新锐设计师，以使得展览对当代国际前沿保持强烈的敏感度，彰显设计的创新价值。因此，本次展览的策展人由三部分组成：著名学者、设计行业协会负责人和著名设计师（含新锐设计师）。
五、评审与获奖

所有参展作品将由来自全国设计界、学术界的资深专家和知名设计师组成的评审团评选后进入展览。展览分初评审和终评审两个阶段，初评审合格的作品进入终评审，评委会将从从中评选出入选作品和获奖作品。
为了表彰优秀设计，组委会参照国际重要设计展览竞赛的奖项，设置了“中国设计大展”相关奖项： 
1、展览大奖1名，颁发奖杯、证书，从所有入选作品中评出；

2、优秀设计奖4名，颁发奖杯、证书，分别从每一版块入选作品中评出。

上述奖项奖金总额为人民币100万元。评审结果将在展览开幕时公布。
从即日起，展览的策展工作与作品征集工作已正式展开，希望全国设计界动员起来，积极参与、共同努力，打造一个真正代表中国设计的高水平的展览平台。
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